Intelligent Adz Management
Le nouveau Média Pull Marketing

Une solution Grand Public
que nous pouvons adapter et
personnaliser selon vos besoins.
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PlayAdz en quelgques mots

Innovation Marketing liant CONVERGENCE e-marketing et mobile-marketing
Outil de recrutement et de fidéelisation ultra-ciblé

Puissance du profiling

Play est un média
présent sur I’ordinateur et
le télephone portable
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PlayAdz, le contexte actuel

Les différentes problématiques auxquelles nous sommes tous confrontés

F )
Le Pouvoir d’achat
— « Le pouvoir d’achat toujours plus au cceur des soucis frangais » (Reuters, 01/09/08)
— « Sondage : le pouvoir d’achat, préoccupation numéro un pour un Francais sur deux » (Associated
Press, 01/09/08)
y,
’ - A
L’environnement
— La publicité papier distribuée est intrusive, mal percue et non respectueuse de I’environnement
— « 40 Kg de papier distribués par foyer et par an » (ADEME 2007), qui termine souvent directement a
la poubelle
y,
Le spam A
— Des clients tres largement sollicités, confrontés a une multitude d’offres, mais qui n’arrivent pas
toujours a identifier celles qui correspondent a leurs besoins : ils ont du mal a s’y retrouver
— Les campagnes e-mailing et SMS sont en baisse d’efficacité, mal percues car considérés comme du
spam et intrusives
— Baisse de 24 % du taux d’ouverture des e-mails délivrés y
\

La mobilité et I’acces a I’information

- Plus de 82% des francais sont équipés et ont une opinion positive du mobile (AFOM / TNS SOFRES)
- Les flux RSS: I’information en temps réel, sur le bureau de I’ordinateur, sans action de
" I’utilisateur, 62 % des internautes déclarent que cela a modifié leur fagcon de s'informer
(Benchmark Group de novembre 2005) )




PlayAdz, le concept

Une solution efficace de communication

ﬁVi”eS /| Tourisme \ § Information immédiate, \
8 Boutiques / Commerce local sur mesure, opportune et adaptée
§ Associations étudiantes / Ecoles consultée depuis:
8 Marques / Distributeurs
8 Evénementiel / Loisirs

8 (?.ompagnies aériennes @p'ay |

Intelligent Adz Management

et mise en relation
Annonceurs
Consommateurs

(Java, iPhone, Wap)

Choix de ses marqgues, enseignes
et centres d’ intéréts
- Consultation volontaire

Création des annonces en ligne
- Informations
- Promotions, coupons de réduction

- Mesure d’impact o \[e]g _Intrusif
- Multi-supports
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PlayAdz, le concept

Un lien permanent entre une margue et les consommateurs

9

Informations, événements

. . Ses marques, ses C.C, sa ville
Offres, coupons de réductions,...

Ses activités, ses événements, ...

En quelques clicks, il consulte les offres
et information par géo localisation sur le
téléphone et par centres d’intérét sur le
bureau de son ordinateur.

Créez en quelques clicks, I’offre part vers les
consommateurs en moins d’une minute.
L’annonceur consulte les statistiques précises
en temps réel.

Le consommateur accédant a ses informations ciblées
L’annonceur augmente le taux de transformation de I’offre

Augmentation du TRAFIC & du ROI

2 INNOVATIONS

Fidélisation de sa clientéle

Com_munlclz_altlor] Iaul|oresldu g:jand public Augmentation panier moyen
gttelnt_e ¢ _|entde e locale et de passage ‘ot de la vill Création trafic sur les lieux de vente
ynamisation du commerce de proximite et de la ville Optimisation taux de transformation des offres
Lien permanent entre le consommateurs et ses Les besoins et exigences du consommateur sont placés au

marques, boutiques et centres d’intéréts préférées. cceur de la stratégie de communication.



PlayAdz, le concept

Une création « sur-mesure » du profil utilisateur

r""! Mode & Habillement Marques m

| Sport, Bien-étre & Beauté CTNCERIE
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.| Habitation & Multimédia . j
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Sorties & Restaurants

‘-".é Loisirs & Culture w I/gé m

Tourisme, Voyages, Hotels




PlayAdz, le concept

Vos annonces en temps réel sur I’ordinateur de vos clients

Des que votre annonce est active, une petite fenétre
apparait quelques secondes en bas a droite
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Instantanément, votre logo, le type et I’intitulé de
votre offre sont visibles
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| w2 A — \II transfere le message a ses amis (marketing viral),

i“ I”intégre a son Facebook
L I e Il commente votre offre aupres des autres
a Lo et utilisateurs
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PlayAdz, le concept

Vos annonces en temps réel sur le téléphone de vos clients

Choksieser un llow
pour cansulier fes
offres & proximite

Le consommateur
lance I’application
sur son téléphone et
sélectionne le lieu

=

Il découvre les offres
et événements
proches de lui

Il consulte le détail
de I’annonce, peut la
sauvegarder et
I’envoyer a ses amis
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Il présente son
téléphone a
I’annonceur pour
profiter des coupons



PlayAdz, le concept

Présence et mise en avant des informations sur le PC des clients

ﬂ)és gu’une information correspondant aux «choix» de |’utilisateur est envoyg
2 L’annonce est instantanément visible sur le bureau de I’ordinateur, (temps reel)

2 L’information reste présente pendant toute la durée de I’offre,

21 Les prospectus et «flyer» sont au format électronique (¢co-communication)

21 Possibilité de noter et commenter les annonces (interactivite)

\ 21 Systeme de « transfert a ses amis » (marketing viral) /

e 00

@ Promo Les super affaires de votre City Sport

Profitez de nos super affaires 1

PeEE LIRS Ppromo 15 % de remise
Pour toute dépense supérieure & 174, Pascal Coste et

slivier josgues Proriio 20 %0 sur la maroguingerie
Profitez de 20% de réduction sur las prodults marqués.

SAN MARING

Promo 20 % chez San Marina
Bénéficiez de 20% de réduction sur las ballerines et autras

Promo 10% sur sweats et pulls coton
La nouvelle collection dbé 2008 vous sttend che Teddy

™ Moz bons plans

Frimgme
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PlayAdz, en marque blanche

Des applications spécifiques B2C et B2B

-
p Centres Commerciaux p Grandes surfaces
p Grands magasins b Aéroports
p Marques multi-activités p E-commerce

N\

p Media

p Evénementiel / Congres

p Distributeurs professionnels

p Fournisseurs multi-produits

= payace
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PlayAdz, en marque blanche

Nos solutions technologiques adaptées a vos besoins

Ma Marque SACTE FEMME ACCESSOTRES _

MODE HOMME | ENFANT CADEAUX | GOURMET ART | CARNET MODE

eMise en avant de tous les produits en fonction
de I’activité et de I’actualité locale du magasin
(stocks, evénements, ...)

eLe profil du client est défini par la convergence
de ses habitudes d’achats et la définition de ses
propres centres d’intéréts

Mes Services Mes Offres

@

@
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ks bomnes affair

= Mise en avant de toutes les enseignes du
centre commercial de leurs produits, bons
plans et promotions.

e Le client consulte en temps réel les offres
depuis son téléphone ou son ordinateur,
favorisant ainsi sa venue dans le centre et
ses boutiques

Wabradie 0 seremes
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PlayAdz, en marque blanche

Une solution « PULL » pour fidéliser sa clientéle

Une solution pour :

1. Le « PULL » marketing avec prise en compte des besoins clients vs « Push
marketing » traditionnel

2. La creation d'une communauté de clients, notamment via le parrainage
3. La prise en compte de la mobilité des clients

Avec une finalité simple :
La création de trafic sur les lieux de vente
La fidélisation des clients

g2 playacz 2



PlayAdz, en marque blanche

Communiquer au niveau national et local sur ses produits et services

n— 6

- \

Plusieurs niveaux de prise de parole : Plusieurs niveaux de contenu de I’offre :
Les annonceurs peuvent choisir de L’offre peut étre limitée aux produits de
personnaliser localement I’offre proposée : I”’annonceur mais aussi s’etendre a tous les
au-dela des promotions nationales, chaque services annexes que pourrait proposer
point de vente peut diffuser des offres I’annonceur ou ses partenaires (événements,
particulieres a son environnement, a son voyage, conseils, ...)
stock ...

Eplay "

igEnt AdF Manggrmeal



PlayAdz, une interface simple d’utilisation

Geérez en ligne et diffusez instantanément vos annonces

— = = —_— sls cal

Annonce [ . [ \
;H-; Création des annonces en

Vente Flash [=]

I'annonce

= Titre de Y, | | | - - -

,-a"":f,,csipmmo ft Amor Amor de Ca_c.fTarE_; Chosisses es emplocements pour lesquels votre annonce sers moins d une minute
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|oupon t Famour vu par ’ :
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.. |passion, sensuel et intense, pour 5| 7 7
B i St Cotez esutisateursau vt recevor vote annonce créer et gérer vos annonces de

|Ce coffret contient 'Eau de Age: entre 0 “:et;é-g -'ans N
| Toilette Vaporisateur (50 ml) et | =L -
|en CADEAU une jolie trousse, le g [#] Homme fagon Completement aUtonome
;_Gel Douche (50 ml) et le Lait - SEE ] Femme

[ || Parcourir...

Image- =
Supprimer limage déj3 associge [

Choissser les canaux vig lesquels vous vouler gue vofre annonce

st cfsce Récupération automatique

& Téléphone

7] widget de vos flux d’informations

¥ web

Gestion des Annonces

* Modification
G“'“) e Désactivation

Selecton e catSpenes St marues de dffosen S « Statistiques en temps réel

URLi

& Sport, Bien Etre & Beauté > Soins de Beauté
& Sport, Bien Etre & Beauté > Parfumerie, Maguillage & Cosmétique = Bourjois

& Sport, Bien Etre & Beauté > Parfumerie, Maguillage & Cosmétique = Clarins
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